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En la presente comunicacidn, el atitor establece, a partir del anélisis del
trabajo de H.Giroux titulado: “;Son las peliculas de Disney buenas para sus
hijos?” Acuerdos y desacuerdos con respecto a la iiplementacién de la meto-
dologia de los estudios culturales para el an4lisis de la cultura infantil en fun-
ci6n de la educacidon en médios. Desde un paridigma constructivista, afirma
la importancia de centrar el proceso de educacién en medios en el factum de la
conversacion, € integra la lectura critica de 1os productos comerciales como
un momento en €] proceso ititegral de constructién del espacio educativo.



136 SIGNOS UNIVERSITARIOS

Cultura, conversacién, lecturas

El tema de esta ponencia se origina en una experiencia de lectura y conversa-
¢ion en torno al trabajo de Henry Giroux titulado “;Son las peliculas de Disney
buenas para sus hijos?”. La elaboracién de este texto formé parte del seminario de
doctorado Comunicacidn y Educacidn que dirijo en la Universidad del Salvador,
Facultad de Ciencias de la Educacion y de la Comunicacién Social y me permitio
precisar mi posicion con respecto a lo que para mi es la educacién en medios, sus
presupuestos y sus objetivos.

El trabajo de Giroux forma parte del libro-compilacion de Shirley Steinberg y
Joe Kincheloe Cultura infantil y multinacionales ', un libro situado en la perspecti-
va de los estudios culturales que toma como centro del analisis los productos sim-
bolicos que la industria cultural, en especial las megaempresas de medios, genera
para el entretenimiento de los nifios de gran cantidad de paises. Ello asi porque las
perspectivas culturales e ideoldgicas que organizan internamente estos productos
no estan siendo sometidas a ninglin examen critico y, por lo tanto, las multinacio-
nales tienen via libre para manipular, sin ningin control, los mecanismos de con-
sumo cultural. Tomé este trabajo como objeto de analisis y discusion, pues el exa-
mende la cultura popular infantil a partir de los presupuestos y métodos de los es-
tudios culturales presenta elementos de gran interés para el abordaje del problema
de la socializacion mediatica en cuanto se halla de hecho enfrentada a los procesos
de socializacion familiar y escolar.

Veamos, antes que nada, el planteamiento general del libro. El centro de la pre-
ocupacion de Steinberg y Kincheloe es la influencia formadora de los mass media
en nuestros nifios, Esto preocupacion ciertamente no es novedosa. Pero si la manec-
ra de plantearla y hacerle frente. En efecto, a partir de la idea de que la nifiez no es
en rigor un hecho bioldgico, sino una construccion cultural, “una creacién de la
sociedad que estd sujeta a cambios cada vez que tienen lugar transformaciones
sociales importantes™?, se sitGan en un terreno donde los estudios clasicos sobre
el desarrollo psicologico —Piaget, Erikson, Gessell- son descalificados por su des-
preocupacion por el contexto socio histérico’. Sobre esta base, los autores parten
de un hecho: la infancia, en los tiempos que corren, ha entrado en crisis debido a
los cambios sociales y econdmicos acaecidos en las Gltimas décadas. De los muilti-
ples factores que han contribuido a esta ‘crisis de la infancia’, el libro se ocupara
de uno particularmente importante: “la produccion de cultura infantil popular de
las empresas comerciales y el efecto de esta cultura sobre los nifios” ", Esta pro-
duccion cultural obedece a una légica y a unos objetivos que se hallan ocultos tras
la evidente fascinacion que provocan. Se trata, en rigor, del curriculum de una pe-
dagogia implicita que opera en funcion del logro del objetivo excluyente de las



COMUNICACION SOCIAL 13

L T P T=TET

empresas comerciales: el crecimiento del negocio, el aumento de las ganancias,
La logica mercantil que sustenta la industria cultural ha determinado cambios ra-
dicales en los procesos de educacion infantil;

“Las empresas comerciales norteamericanas —dicen los autores- han revolu-
cionado la infancia sustituyendo las clases tradicionales en el aula y ol traba-
Jo en el pupitre por mufiecas con historia, reinos mégicos, fantasias animadas,
videos interactivos, realidades virtuales, héroes televisivas de kick-hoxing™.

Asi, pues, Steinberg y Kincheloe proponen su libro como una manera de abrir
la "conversacion piblica™ sobre la problematica que representa la inclusién com-
pulsiva de los nifios en el mercado simbdlico y la relativa ausencia del contro] adul-
10 en este proceso.

Esta problematica, en principio, debe abordarse segiin los autores en dos pla-
nos diferentes pero complementarios: ¢l andlisis de la cultura infantil como una
pedagogia del placer, por un lado, y la reflexidn y replanteamiento de la educacion
a partir del hecho de que los medios, especialmente audiovisuales, enganchan la
audiencia infantil mediante la manipulacion del deseo de los nifios. En todos los
trabajos compilados el objetivo es aportar elementos para la comprension de lo
productos comerciales en cuanto factores de aculturaeion, adoptando, para este
proposito, los principios y la metodologia de los estudios cultumles. En todos los
trabajos s¢ abren lineas de reflexidn y debate en torno al modo de cémo cabe hacer
frente al problema desde la educacion,

Para quien trabaja sobre la relacién de los nifios con la television desde una
perspectiva constructivista, un libro que se concentre en el proceso desdc el punto
de vista de la aculturacion resulta ciertamente atractivo. Estamos lejos aqui de las
simplificaciones basadas en una comprension naturalisia de los facta de la comu-
nicacion social. En cambio, al leer y pensar en los diferentes trabajos que compo-
nen el volumen se encuentra uno plenamente instalado en el terreno de la semiosis
y la construccion social de significados y, por lo tanto, en el dmbito donde pueden
plantearse los interrogantes relativos a |a cultura como proceso y a la educacién
como factor de transformacion social por excelencia. Precisamente por esto, la
discusion con los autores del libro me permite precisar las ideas y avanzar en mi
propio trabajo.

H.Giroux y las peliculas de Disney
Necesariamente, tendré que referirme muy esquematicamente a las lineas

maestras que estructuran el interesantisimo trabajo de Giroux®. Por esto, recomien-
do vivamente su lectura.
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Tras mostrar el poder economico de la empresa Disney y su intencionalidad
idealggica cn cuanto a fomentar las concepciones de mundo y valores que son
funcionales a la promocian de sus productos (como se manifiesta no solo en sus
peliculas, sino también en proyectos como “Celebration”,que consiste -segun la
informacidn promocional- gn la construccion de una “pequena ciudad norteame-
ricana tipica [que albergard unos 20.000 ciudadanes]... disefiada para convertir-
se ep un prototipo jnternacjonal para las comunidades™), Giroux se dedica a ana-
lizar e interpretar peliculas de gran éxito, como “La sirenita”, “Aladino”, “La bella
y la bestia” y “El Rey Ledn™.

El estudio parte de la interpretacion de los productos Disney como mercancia,
como objetos de consumo. La clave dg la estrategia de construccion de estos obje-
tas es el placer del nifip.

“Las peliculas de Disney funcionan como lugares de entretenimiento porque
panen en contacto con la alegria y la aventura a nifios y adultos por igual. Se
presentan como lugares para experimentar placer, incluso cuando tenenios
que comprarlo™,

(Esta implicita en esta afirmacioén nna idea central en el hilo conductor de li-
bro: lo que comanda el disefio de los relatos es la conformidad del producto y
sus partes constitutivas con los mecanismos psicologicos de satisfaccion vica-
ria de los deseas).

Giraux, sin embargp, no se detiene en esta faceta psicologica del andlisis, pues
su principal objetivo es poner en evidencia los componentes ideologicos, las es-
tructuras paradigmaticas que se camuflan tras los escenarios encantados, los per-
sonajes fascinantes por su maldad o bondad, los burbujeantes numeros musicales.
En otras palabras, se concentra en las significaciones que le son propuestas al nifio
con el objeto de que este se sumerja en un mundo donde las formas de la realidad
social y las narmas y valores que rigen las interacciones humanas faciliten la fasci-
nacidén e implicacion psicoldgica del nino, aunque estén lisa y llanamente en con-
tra de una comprensian de la sociedad basada en la democracia, la paz y los dere-
chos humanos. El trabajo de Giroux consiste en poner en evidencia cOmo se proce-
san estas significaciones en los relatos: celebrando relaciones sociales profunda-
mente antidemocraticas, naturalizando el racismo y la desvalorizacion de las cul-
turas diferentes de la norteamericana, proponiendo la comprension de los roles so-
ciales desde una Optica machista, mostrando a la mujer en roles subalternos e in-
significantes en el contexto de la toma de decisiones vitalmente trascendentes pa-
ra el individuo y la sociedad.

Los andlisis que justifican esta caracterizacion de los productos Disney son
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ciertamente reveladores. Para dar solamente un ejemplo: Giroux refierc el caso de la
acusacion de racismo que debio enfrentar el aparato publicitario de la empresa cuan-
do se estrend en 1989 Aladino, un pelicula de alto perfil, ganadora de dos premios de
la Academia y una de las de mayor éxito de taquilla. La canci6n de apertura “Noches
arabes™ trasunta un estereotipo cultural y racial marcadamente negativo:

“Vengo de una tierra / de un lugar lejano / por donde vagan los camellos de las
caravanas. / Donde te cortan la oreja / si no les gusta tu cara, / Es barbaro /
pero, oye, es mi hogar”.

(En nota a pie de pagina el traductor ofrece la version doblada al castellano:
“*Vengo yo del lugar donde el datil se da y los ndmadas beben té. Y si alli les ca-
es mal encomiéndate a Ala. Es muy duro, lo sé. ;Y qué?”)

Giroux anota:

“En esta caracterizacion , una politica de identidad y lugar asociada con la
cultura 4rabe magnifica los estereotipos populares preparados ya por los me-
dios en su descripeién de la Guerra del Golfo™®.

Y agrega un comentario que Yousef Salem, antiguo portavoz de la Asociacion Isla-
mica de South Bay, hizo sobre la pelicula:

“Todos los malos llevan barba y tienen la nariz grande y bulbosa, ojos sinies-
tros y un fuerte acento, y blanden espadas constantemente. Aladdin no tiene la
nariz grande, tiene la nariz pequefa. No lleva barba ni turbante. No tiene acen-
to. Lo que le hace simpético es que le hayan dado este cardcter norteamerica-
no... Tengo una hija que dice que estd avergonzada de ser drabe, y es por cosas
como ésta””’,

Luego de su analisis critico Giroux advierte enfiticamente que su trabajo no
ticne por objeto promover la prohibicion o la censura de las peliculas. Su propdsi-
to, cn cambio, es fundamentar un cambio general de actitud a su respecto. Y con-
cluye propositivamente, puntualizando los aspectos claves de esta nueva actitud
frente a los productos de la industria cultural.

Asli, pues, a partir de lo que el analisis critico ha revelado, Giroux sefiala la ne-
cesidad de asumir desde la educacion la tarea de analizar y estudiar las propuestas
ideolégicas que encubren los productos Disney. No se trata, pues, de rechazarlos,
sino de integrarlos en ¢l proceso general educativo, sustrayendo al nifio de su rela-
cion esponténea con ellas. El trabajo con los productos Disney manifiesta clara-
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mente, pues, dos aspectos discernibles y complementarios: por un lado, en el am-
bito de los estudios culturales, la lectura critica del producto con el fin de decodifi-
car sus significados ideolégicos; pero también, y a partir de este trabajo, el uso del
producto en la escuela tomdndolo como materia de aprendizaje. a partir del desa-
rrollo de nuevas formas de alfabetizacion. Giroux considera también esencial ana-
lizar la empresa Disney de tal manera que se la comprenda en el contexto global de
las relaciones de poder en que esté inscripta.. Y finalmente, en vista del enorme
poder e influencia cultural de Disney, recomienda que padres, educadores y traba-
jadores culturales encuentren los medios para exigir que la empresa responda por
lo que sus productos implican para la sociedad y la cultura norteamericana.

Evaluacién critica de la propuesta de Giroux

Mi objetivo en esta ponencia es tomar posicion con respecto al trabajo de Gi-
roux porque, tal como dije, su punto de vista es sustancialmente afin con mi mane-
ra de entender la problematica. El trabajo de Giroux me parece de una extraordina-
ria lucidez y eficacia Y ciertamente lo creo fundamental para entender la proble-
matica cultural implicada en el funcionamiento de los medios audiovisuales. A tra-
vés de su analisis, se ve con gran claridad que muchas de las cuestiones quc nos
preocupan como intelectuales, pero fundamentalmente como educadores, acerca
de la television y ¢l cine tienen que ver esencialmente con paradigmas, con estruc-
turas de significacion, con formas larvadas, ocultas, disfrazadas de comprension
de la realidad, formas que vehiculizan maneras especificas de comprender el mun-
do que contradicen lo que idealmente regula nuestros proyectos y actuaciones. Sin
embargo, o precisamente por esto, es que quiero aceptar de buena gana la invita-
cion que formulan Steinberg y Kincheloe en el sentido de implicarme en una con-
versacion con Giroux a proposito de su trabajo.

/Qué es lo que hace Giroux? Observa y piensa la dinamica cultural a partir del
analisis de productos culturales, especificamente relatos ficcionales para nifios
producidos por la compaiiia Disney, con el fin de hacer comprender lo que impli-
can culturalmente. Asi, su campo de observacion y las motivaciones generales de
su trabajo coinciden grosso modo con los mios: vengo reflexionando y escribiendo
para distintos contextos académicos y sociales acerca de la relacion - posibilitada
por el funcionamiento institucional del sistema de medios- entre productores de
relatos ficcionales y nifios. Pero las coincidencias llegan hasta aqui. Pues, a mi cri-
terio, lo que importa en este campo no es, no deberia ser, ni la empresa Disney, ni
sus peliculas, ni los nifios que las disfrutan, entendidos los tres con independencia
uno del otro. Lo que a mi criterio interesa del campo es la relacion misma. Creo
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que en el andlisis de Giroux este aspecto de la cosa que estamos pensando esta su-
gerida pero no metodolégicamente asumida. Y esto para mi es de crucial impor-
tancia porque condiciona radicalmente €l modo como concebimos la educacion en
medios.

Quiero definir bien el objeto sobre el que estoy pensando. Mi campo de obser-
vacion y actuacion es, en términos generales, la cultura, el ambito integral de las
significaciones en que consiste la organizacion de nuestra realidad vital, a una con
los actos mismos de significacion y resignificacion. Y estoy focalizando mi aten-
cidn critica, reflexiva sobre uno de sus acontecimientos: la lectura infantil de tex-
tos audiovisuales en el ambito comunicacional masivo generado por el sistema de
medios y el cine. Ahora bien, la tematizacion con fines de analisis de este aconte-
cimiento cultural (la lectura infantil de textos audiovisuales) revela una estructura
en la cual el elemento constitutivo por excelencia es la significacion objetivada co-
mo obra. En efecto, es esta significacion, justamente, la que hace posible la rela-
¢ion, pues no hay lectura si no hay texto; y hay texto porque alguien lo produjo. Di-
cho en términos generales, el acontecimiento comunicativo se da porque hay suje-
tos que significan, producen estructuras de significacion, las configuran como dis-
curso, texto u obra, y al hacerlo las instalan en la intersubjetividad posibilitando,
de esa manera, que otros sujetos lo procesen, lo utilicen y lo transformen en orden
a las exigencias y necesidades de su propia subjetividad. Cuando trabajo con la co-
municacion televisiva mis interrogantes suponen esta estructura y, por ende, asu-
men su inherente complejidad.

Voy a tomar El Rey Leodn, pelicula que me sirvio para hablar sobre el trabajo de
Giroux en el Seminario. ;Que implico para mi tomar esta pelicula como objeto de
analisis o estudio cultural a partir de la propuesta de este autor?

Al adoptar su perspectiva, asumi como propios los presupuestos teoricos y me-
todologicos de Giroux. En el punto de partida del trabajo con la pelicula me en-
contré, pues, con su interpretacion: el relato audiovisual sobre el que queria traba-
jar estaba ya analizado e interpretado. En efecto el analisis cultural de Giroux puso
en evidencia las formas de significacion que se hallan encubiertas tras la estructu-
ra del relato, y esto a partir de criterios de interpretacion propios. Lo que Giroux
me reveld me impresiond vivamente. Encontré alli réplicas de mis propias expe-
riencias de lectura, aunque mi procesos interpretativos no coincidieran con los de
- €l. Entonces lo preparé para trabajarlo en el seminario. Seleccioné una parte del
film: desde el comienzo hasta la muerte del padre de Simba y su partida al destie-
rro. Y propuse que lo leyéramos. Luego de la proyeccion les pedi que pensaran y
hablaran con respecto a lo que el cuento relata, reflexionando sobre la posible lec-
tura de nifios de diferentes edades. Les pedi ademas que —siempre sobre la base de
perspectiva tedrica y metodologica que estibamos examinando- lo evaluaran en
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funcidn de sus consecuencias posibles en el desarrollo intelectual y afectivo de los
nifios. El resultado: las elaboraciones fueron de una multiplicidad y riqueza impre-
sionantes, tanto por la interpretacion misma del cuento cuanto por las asociaciones
a que dio lugar la conversacion.

¢Qué es lo que revela esta experiencia? Ante todo la ilusoria objetividad de la
critica ideolégica. Obviamente no porque las interpretaciones de Giroux sean ‘fal-
sas’, o ‘tendenciosas’, o ‘forzadas’ o simplemente ‘erroneas’. Es ilusoria porque
presupone la validez absoluta del punto de vista del intérprete, que es, por cierto,
también un punto de vista ideolégico.

-Ahora bien -y esto es el nicleo de mi elaboracién critica del trabajo de Gi-
roux- un analisis ideologico de este tipo funda una pedagogia centrada en el saber
del adulto y en la descalificacién de los procesos constructivos del nifio. El presu-
puesto aqui es que el nifio estd totalmente a merced de ... | Disney! (esto es, a mer-
ced de todos los que hacen buenos negocios manipulando sus deseos). Y en conse-
cuencia, los padres, o maestros, debe interponerse entre los textos de la cultura in-
fantil y los nifios para impedir que sean adoctrinados. Esta derivacién del uso del
paradigma de los estudios culturales es inaceptable porque no permite fundamen-
tar una nueva manera de educar, ni desarrollar, como quiere Giroux, “nuevas for-
mas del alfabetizacion™.

A mi criterio hay en el trabajo de Giroux dos elementos conceptuales que de-
terminan la derivacion hacia esta conclusién negativa. Por un lado a la idea misma
de cultura que subyace en el planteamiento, por el otro, la insuficiente atencion
prestada al fundamento por excelencia del campo: su caracter conversacional,

¢{Qué es la cultura? La cultura no solamente es algo dado como significacion
estructurada que el sujeto encuentra ya constituido en el devenir de sus proceso vi-
tales, sino que es también y fundamentalmente un proceso comunicativo, un pro-
ceso conversacional en el que los sujetos se ponen de acuerdo con respecto a lo que

es ‘real’ y se explican mutuamente las razones de sus actuaciones en relacion a
normas y valores.

“La cultura -dice Jerome Bruner — es tanto un foro para negociar Yy renegociar
los significados y explicar la accién, como un conjunto de reglas o especifica-
ciones para la accion... La narracion, el teatro, la ciencia, incluso la Jurispru-
dencia, son todas técnicas para intensificar esta funcién, maneras de explorar
mundos posibles fuera del contexto de Ia necesidad inmediata. La educacién
es —0 debe ser- uno de los foros principales para realizar esta funcion”"".

Precisamente por tratarse de un proceso constructivo en el que los sujetos par-
ticipan activamente —aunque, claro, diferenciadamente segun de los limites de su
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desarrollo psicologico- justamente porque la cultura no consiste en una mera asi-
milacion pasiva de productos acabados, un acontecimiento cultural del tipo que es-
tamos analizando no puede comprenderse a partir del solo analisis de las obras.
Para comprender el acontecimiento cultural y trabajar en €l es preciso situarse en
los ambitos donde estos productos son utilizados y preguntarse por la forma como
son libremente leidos ¢ interpretados por sujetos vivos en el marco de los roles que
socialmente se les ha definido. Si al trabajar con los relatos audiovisuales con vis-
tas a la educacion en medios no tenemos en cuenta el caracter relacional del objeto
sobre el que estamos pensando y trabajando, si solo tomamos el texto y creemos
que su analisis nos permite deducir el proceso de lectura del nifio y su sentido psi-
colégico, lo inico que vamos a ganar es instaurar una relacion pedagoégica autori-
taria que se desentiende totalmente de los procesos reales de lectura e interpreta-
cion del nifio.

En cuanto a la insuficiente consideracion del niicleo fundamentante del acon-
tecimiento cultural bajo andlisis: la conversacién, me interesa citar a un autor que
me parece clave para la elaboracién de un marco de referencia teérico para pro-
puestas de educacion en medios: John Shotter.

El punto de partida de su propuesta paradigmatica es esta idea: “/a realidad
humana primaria son personas en conversacién”. En ella, los significados no pre-
ceden a las relaciones intersubjetiva, sino que se construyen en la conversacion
misma. Por lo que, ni las palabras, ni en general ninguna significacién instalada
objetivamente en la intersubjetividad, deben ser consideradas como formaciones
fijas incorporables, sino como puntos de partida de posibles conversaciones o tran-
sacciones, elementos constitutivos de un proceso —siempre abierto y en curso- de
construccion de la realidad social'. Lo que Shotter fundamenta en su libro esta en
la linea de la argumentacion que vengo desarrollando:

“En lugar de concentrarnos en los sucesos que se desenvuelven en la dindmica
interna de la psique individual (...) o en los que afectan las caracteristicas ya
determinadas del mundo externo (...), en [nuestra versién del] construccionis-
mo social prestamos atencion a acontecimientos ocurridos dentro del flujo
contingente de interaccién comunicativa continua entre los seres humanos™’

Por eso, el desarrollo en el nifio de la habilidad de conversar es estrictamente
fundamental. Contra la idea de decodificar ideologicamente los textos como base
de la educacion en medios, propongo que tomemos los textos como universos
abiertos de significacion disponibles en la intersubjetividad para incoar procesos
conversacionales con los ninos.

Visto desde esta nueva perspectiva, ;cudl es la importancia del trabajo de Gi-
roux?
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El estudio que el autor hace de los productos Disney nos describe estructuras
culturales objetivas de significacion. Es potente la idea cognitivista con respecto al
papel de las estructuras culturales de significacién en el desarrollo del nifio'*. Las
estructuras culturales de significacion (como un dibujo animado) configuran, a
partir de la experiencia de lectura, la percepcion del nifio. El nifio ‘ve’ el mundo a
través de sus estructuras y ese ejercicio de vision e interpretacion contribuye a en-
riquecer, corregir, ampliar, la base esquematica que ya esta usando. Las significa-
ciones que la pelicula le propone y con las que el nifo disfruta (el ‘nifio” Simba, el
‘padre’ Mufasa, el ‘reino’, el ‘malvado tio’, la *amiga’, etc.) son portadores de
marcos de referencia, esquemas y guiones de actuacion. Podemos preguntarnos,
pues, como ‘configura la percepcion del nifio’ la lectura de una pelicula como El
Rey Leon, qué marcos de referencia, esquemas y guiones le son ensenados al nifio
a través de las significaciones elaboradas en esa pelicula.

La importancia del trabajo de Giroux radica precisamente en esto: describe las
pautas generales en las que se basa la creacion de estructuras culturales de signifi-
cacion por parte de la empresa Disney.

Completaré la revalorizacion del trabajo de Giroux en funcion de mi perspecti-
va hablando sobre las claves para el diseno de un proceso de educacion para la te-
levision desde mi punto de vista. ;Cdmo deberia ser el proceso educativo en torno
a una pelicula como la que vimos?

Empiezo por los objetivos ;Qué quiero lograr? Mi propodsito es posibilitar el
desarrollo de la mente infantil en cuanto a su capacidad de procesar, ordenar los
datos de la realidad social, y configurar sus esquemas de accion conforme a nor-
mas morales y juridicas aceptadas criticamente (autonomia). En funcion de esto,
disefiaré la relacion educativa de tal modo que a través de ella el nifio pueda darse
cuenta de que esta ‘percibiendo’ las realidades sociales segun esquemas machistas,
racistas, belicistas, antidemocraticos, etc. Quiero lograr que el nifio piense y con-
fronte esos ‘valores’ con los valores universales y universalizables que fundamen-
tan una educacion para la paz, la democracia y los derechos humanos.

Estos objetivos presuponen algo mas que el indispensable analisis critico del
producto Disney. Es necesario trabajar sobre los procesos de interpretacion y ne-
gociacion de significados protagonizados por los propios nifos en ambitos comu-
nicacionales reales, como el hogar o la escuela. La preparacion del ambito educati-
vo conversacional implica el estudio integral del producto comercial seleccionado
(que forma parte de las experiencias cotidianas del nifio con la television) sobre la.
base de cuatro tipos de lecturas: descriptiva, analitica, interpretativa y critica.

Creo que la educacion en medios es un paso de crucial importancia en orden a
lograr el descentramiento del nifio con respecto a las significaciones objetivadas
gracias a la television o el cine -aun las mas equivocas desde el punto de vista adul-
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to-. Y creo ademds que trabajar de esta manera nos sitiia plenamente en el camino
del ideal freireano de la libertad como fin Gltimo de la educacién.
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