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Resumen
Buenos Aires experimento, durante el siglo XVIII, un proceso de creci-
miento demogrdfico, de intensa actividad comercial y enriquecimiento
econdomico y de desarrollo urbano que se vio fortalecido con su elevacion
politica a capital del Virreinato del Rio de la Plata en 1776. Una ciudad
con estas caracteristicas, en un siglo imbuido por los principios de la
llustracion cristiana, con su afdn de progreso, su interés por instruir en
materias titiles que propiciaran el bien y la felicidad comiin, precisaba de
un papel periodico que contribuyera a concretar dichos objetivos. Gra-
cias a la iniciativa de Francisco Cabello y Mesa aparecio, entre los aiios
1801 y 1802, El Telégrafo Mercantil, politico-econémico e historiégrafo
del Rio de la Plata. El objetivo de nuestro trabajo es conocer diversos
aspectos del Buenos Aires virreinal a través del andlisis de los avisos
publicados en dicho periodico. Los distintos tipos de anuncios, entre los

1 Universidad del Salvador.
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cuales contamos los de ventas de variados articulos, los de inauguracion
de establecimientos educativos y de esparcimiento, los de pérdidas y ha-
llazgos de objetos valiosos, los de entradas y salidas de embarcaciones
del puerto, entre otros, nos proporcionan informacion valiosa sobre la
dindmica de la ciudad, los gustos, las necesidades, las ocupaciones y las
pertenencias de sus habitantes en los inicios del siglo XIX.

Palabras clave
Virreinato del Rio de la Plata - Periodismo - Publicidad - Vida cotidiana

Abstract

During the eighteenth century Buenos Aires underwent a process of de-
mographic growth, urban development, intense commercial activity and
increasing economic wealth which was enhanced when it became the ca-
pital city of the Viceroyalty of the Rio de la Plata in 1776. A town of such
characteristics, deeply influenced by the ideas of the Christian Enlight-
enment -based on the search for progress and an interest in spreading
knowledge of useful subjects which would lead to common wellbeing and
happiness- needed a newspaper that would aid in the achievement of tho-
se same goals. The Telégrafo Mercantil, politico-econdmico e historié-
grafo del Rio de la Plata appeared, during 1801 and 1802, thanks to the
endeavours of Francisco Antonio Cabello y Mesa.

The present paper aims to understand diverse aspects of Buenos Aires
during the Viceroyalty period by analyzing the advertisements published
in the aforementioned newspaper. The different types of advertisements,
such as sales of various articles, grand openings of educational and re-
creational spaces, lost and found —regarding valuable objects—, arrivals
and departures of ships to and from the docks, among others, provide us
with valuable information about the town’s dynamics and its residents’
tastes, needs and possessions, at the beginning of the nineteenth century.

Key words

Viceroyalty of the Rio de la Plata - Periodical press - Advertisements -
Everyday life.
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a ciudad de Buenos Aires experimentd, durante el siglo XVIII,

un proceso de crecimiento demografico, de intensa actividad

comercial y enriquecimiento econdmico y de desarrollo urbano
que se vio fortalecido con su elevacion politica a capital del Virreinato
del Rio de la Plata en 1776%. Una ciudad con estas caracteristicas, en un
siglo imbuido por los principios de la [lustracién cristiana, con su afdn
de progreso, su interés por instruir en materias Utiles que propiciaran el
bien y la felicidad comtin, precisaba de un papel periédico que contri-
buyera a concretar dichos objetivos®. El paso por la ciudad de Francisco
Antonio Cabello y Mesa*, en transito desde Peru a Espafia, y su decision
de radicarse alli, aunque fuera temporalmente, crearon la oportunidad
para que apareciera, entre los afios 1801 y 1802, el primer periddico
impreso regularmente en la capital virreinal: El Telégrafo Mercantil,
politico-economico e historidgrafo del Rio de la Plata.

El periddico presentd un contenido variado que intentaba satisfacer
los intereses de su diverso elenco de suscriptores. En plena coinciden-
cia con M. P. Martini, quien afirmé que “las Noticias particulares son
un retrato vivo del acontecer portefio de todos los dias™, nos hemos
propuesto, en el presente trabajo, conocer diversos aspectos del Buenos
Aires virreinal utilizando como fuente principal los avisos o anuncios
publicados en el Telégrafo Mercantil.

2 Para una visién general de los diferentes aspectos de dicho proceso véase ACADEMIA
NacionaL DE La Historia (A.N.H.), Nueva Historia de la Nacion Argentina, t. 111,
Buenos Aires, Planeta, 1999.

3 Sobre la importancia de la prensa en el ideario de los ilustrados espailoles del siglo
XVIII, véase Antonio ELorzA [dir.], Estudios de Historia Social, n°® 52-53 (Periodismo
e Ilustracion en Espaiia), Madrid, Ministerio de Trabajo y Seguridad Social, enero-junio
1990.

4 El estudio pormenorizado de la biograffa de Cabello y Mesa, de su labor como pe-
riodista en Lima y en Buenos Aires y como traductor y dramaturgo en Espaiia, fue
realizado por la Dra. Ménica P. Martini, a cuya obra remito. Sin embargo, dicha autora
no abordé el andlisis de los anuncios del Telégrafo Mercantil, que es la temédtica que
aqui nos ocupa. MoNica P. MARTINI; Francisco Antonio Cabello y Mesa: un publicista
ilustrado de dos mundos (1786-1824), Buenos Aires, Instituto de Investigaciones sobre
Identidad Cultural, Universidad del Salvador, 1998.

5 ldem, p. 254.
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Los avisos y los anunciantes

Antes de la aparicion del primer nimero del Telégrafo Mercantil,
Cabello y Mesa hizo circular su “Andlisis” con el fin de comunicarle
al publico el proyecto de periddico que se disponia a editar. En dicho
proyecto, contemplaba la implementacion de una seccién dedicada a
“Noticias particulares”, entre las cuales tenia intencion de incluir las
importantes novedades que ocurrian en Europa —extraidas de sus gace-
tas—, las provisiones militares y eclesidsticas en América y, por tdltimo,
dar “aviso de las compras, ventas, traspasos y alquileres de las fincas,
efectos mercantiles, esclavos, ganados, cueros y otros frutos y especies
que interesen”®.

En el prélogo de dicho periddico, la palabra aviso no fue utilizada
en su acepcidn actual. Los diccionarios de la época proporcionaban una
definicién amplia del término como una noticia o bien, una adverten-
cia. Lo mismo valia para la palabra anuncio’. En el presente trabajo,
partiremos de una nocién de aviso que no es ni tan amplia como la que
proporcionan los diccionarios, ni tan estricta como las que actualmente
asociamos a avisos clasificados o anuncios publicitarios. Se trata de
una posicidn intermedia que contempla tanto los anuncios que propor-
cionaban informacién estrictamente econémica y comercial como los
que difundian acontecimientos de interés general.

Al comparar nuestra seleccién con el “Andlisis” del periddico, se
percibe que hemos excluido parte del contenido de la seccion de “Noti-
cias particulares” y hemos incorporado datos que Cabello y Mesa habia

6 “Andlisis” en Telégrafo Mercantil, politico-economico e historiégrafo del Rio de la
Plata [en adelante TM], (1801-1802), Edicion facsimilar, Buenos Aires, Junta de Histo-
ria y Numismadtica Americana, 1914-5. [Editado en CD-Rom por la Direccién General
de Cultura de la Legislatura Portefia, 2010], t. 1, p. (15).

7 REAL AcapeMIA Esparora (R.AE.), Diccionario de Autoridades, 1726. Posteriormen-
te, aviso: “noticia dada a alguno” o “advertencia, cuidado”. Anuncio: se perdi6 la acep-
cién vinculada a la emision de noticias y permanecié la de “presagio, o prondstico”.
Diccionario de la lengua castellana compuesto por la R.A.E., 1803. [Disponibles en:
http://buscon.rae.es/ntlle/].
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proyectado incluir en otras partes del Telégrafo Mercantil. De todas
maneras, la unién que en nuestro trabajo realizamos de materias que el
editor del periddico habia concebido separadas carece de importancia
ya que, en la préctica, ni el propio Cabello y Mesa pudo respetar su plan
original, seguramente condicionado por la disponibilidad de espacio en
cada ejemplar. En efecto, el desorden que M. A. De Marco advierte en
la disposicion de las noticias® del Telégrafo Mercantil, vale también
para los avisos.

No solo encontramos niimeros que no contienen avisos’ sino que
en los restantes, las “Noticias particulares” reflejan tantas variaciones
que nos hacen dudar de la existencia de un disefio predeterminado. Se
ubican al final de cada ejemplar y, muchas veces, sin separacién al-
guna del cuerpo principal, sin titulo que las distinga. En la mayoria
de los ejemplares estdn diagramadas a una columna, pero también hay
ndmeros en los que aparecen a dos. Se suelen mantener los subtitulos,
por lo general, estampados en letras mintsculas y en cursiva: Ventas,
Pérdidas, Nodrizas. A pesar del desorden, coincidimos con la aprecia-
cién de M. A. De Marco, al respecto “los avisos pequefios...estaban
bien redactados y poseian lo esencial para resultar ttiles a vendedores
y compradores™'.

Los anuncios del Telégrafo Mercantil se caracterizan por estar re-
dactados en un lenguaje claro y sencillo y por ser, en su mayoria, muy
breves. No obstante ello, estudiados en conjunto, nos revelan informa-
cién valiosa sobre la dindmica de la ciudad, los gustos, las necesidades,
las ocupaciones y las pertenencias de sus habitantes.

Luego de una lectura pormenorizada del periddico logramos conta-
bilizar un total de 208 avisos, de los cuales més de la mitad constituyen
anuncios de ventas (120; 57,69%), tanto por parte de particulares que
intentaban deshacerse de alguna pertenencia que ya no les interesaba

8 MIGUEL A. DE MARco, Historia del periodismo argentino: desde los origenes hasta el
Centenario de Mayo, Buenos Aires, EDUCA, 2006, p. 27.

9 A modo de ejemplo citamos: TM, 10-06-1801, t. 1, pp. (191-198), 27-06-1801, t. 1,
pp- (231-238),08-07-1801, t. 1, pp. (255-262).

10 MiGuEL A. DE Marco, ob. cit., p. 28.

EPOCAS - REVISTA DE HISTORIA - USAL - NUM. 6, SEGUNDO SEMESTRE 2012 1ssN 1851-443X



82 MARIA EUGENIA MARTESE

conservar, como por parte de grandes y pequefios comerciantes o arte-
sanos que buscaban colocar en el mercado el producto de sus negocios
o trabajos. Le siguen, en menor nimero, los anuncios de entradas y
salidas de embarcaciones de los puertos locales (29; 13,94%), los que
promocionaban servicios de transportes y fletes (21; 10,1%) —ya fueran
maritimos o terrestres— y los anuncios que catalogamos como de interés
cultural (14; 6,73%) —inauguraciones de lugares de reunién, proximos
espectdculos, apertura de escuelas. Ademads, se publicaron 8 avisos de
hallazgos y extravios de objetos de valor, 5 que anunciaban la intencién
de comprar diversos articulos, 4 solicitudes y 2 ofertas de empleo, 2
aperturas de sociedades comerciales, 2 rifas y 1 remate.

Entre los avisos de ventas, los mas numerosos son los que ofrecian
esclavos (50; 41,67%), luego los de venta de bienes raices (36; 30%),
de coches (8; 6,67%) y de variados articulos en las tiendas de comer-
cio (7; 5,83%). Otros anuncios ofrecian materiales para la construccién
(5; 4,17%), embarcaciones (3; 2,5%), alimentos y bebidas (3; 2,5%),
vestimenta y calzado (2; 1,67%), cuero y sebo (2; 1,67%), objetos de
devocioén (2; 1,67%) y una biblioteca completa.

Los anuncios raramente se reiteraban y, cuando lo hacian, nunca se
publicaban repeticiones exactas del anterior. El Ginico anuncio que se
volvié a estampar de manera idéntica al original fue el correspondien-
te a la venta de esclavos pertenecientes a Juan José Ballesteros!'. Era
mdas comun que un anunciante publicara varios avisos sobre asuntos
diferentes. Sirva de ejemplo Joseph de Riera, quien anuncié la venta de
una chacra y, en un segundo aviso, la venta de articulos en su tienda de
comercio'?.

El andlisis de los anunciantes nos revela que el 69,63% eran hom-
bres, que las mujeres representaban un porcentaje nada despreciable -el
2741%- y que el restante 2,97% lo componian instituciones, como ser,
el Real Consulado y el Protomedicato de Buenos Aires, y compaiifas
comerciales. Las mujeres solfan anunciar ventas de esclavos y de pro-
piedades inmuebles, algunos bienes muebles o el hallazgo de un objeto

11 TM, 04-03 [sic, pro: 04]-1802,t. 2, p. (224) y 18-04-1802, t. 2, p. (256).
12 TM,07-03-1802, t. 2, p. (160) y 11-07-1802, t. 2, p. (473).
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de valor. Mientras que los hombres sumaban a todo lo anterior, avisos
relativos a su ocupacion'.

Solo el 17,04% de los anunciantes eran suscriptores del periddico o
personas que tenian una relacion directa con el suscriptor, cifra a la que
arribamos al cruzar el listado que elaboramos de los primeros con las
néminas de suscriptores que se estamparon en el Telégrafo Mercantil y
que M. P. Martini analiz6 en detalle'*.

2. Aspectos del Buenos Aires virreinal.

2.1. Aspectos sociales. Los esclavos®

Los anuncios de venta de esclavos nos ofrecen los nombres de los
amos y, en escasas ocasiones, su ocupacién. Debemos recurrir a fuentes
alternativas para determinar quiénes eran. Sin embargo, son ricos en da-
tos sobre los propios esclavos!®, piezas fundamentales en la economia
urbana portefia.

13 Los anunciantes eran comerciantes y personas ligadas al trafico maritimo pero tam-
bién escribanos, abogados, funcionarios, eclesiasticos, militares, artesanos, y docen-
tes.

14 T™M, t. 1, pp. (23-29) y t. 2, pp. (313-320). MoNica P. MarTINg, “Los suscriptores al
Telégrafo Mercantil, primer periddico impreso de Buenos Aires” en Pdginas sobre His-
panoamérica colonial. Sociedad y Cultura, n° 3, Buenos Aires, PRHISCO-CONICET,
1996.

15 Se ha escrito mucho sobre la poblacién africana y la esclavitud en el Rio de la Plata.
Aqui remitimos a algunas obras a modo de orientacion. Véanse: ABELARDO LEVAGGL,
“La condicién juridica del esclavo en la época hispanica”, Revista de Historia del De-
recho, n°1, Buenos Aires, Instituto de Investigaciones de Historia del Derecho, 1973;
MiGuEL A. RosAL, Africanos y afrodescendientes en el Rio de la Plata, siglos XVIII-
XIX, Buenos Aires, Dunken, 2009; Marta GOLDBERG y SiLvia MaLLo, “La poblacion
africana en Buenos Aires y su campaiia. Formas de vida y subsistencia (1750-1850)” en
Temas de Africa y Asia, n° 2, Buenos Aires, 1993, pp. 15-69.

16 José Torre Revello alude a los anuncios de venta de esclavos que se publicaron en el
periddico pero sin analizar el tema en profundidad. Jost Torre REVELLO, La sociedad
colonial. Buenos Aires entre los siglos XVI y XIX, Buenos Aires, Ediciones Pannedille,
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La mayorfa de los avisos ofrecian la informacién bésica que preci-
saba el potencial comprador: la cantidad de esclavos que se vendian,
su sexo, su etnia, su edad aproximada, si tenia oficio o habilidad para
realizar alguna tarea particular, el precio de venta y el lugar al que te-
nian que acudir o la persona con la que tenian que tratar para obtener
informacion adicional o concretar la transaccion. En ocasiones se agre-
garon otros datos, como el nombre del esclavo o informacién acerca de
las condiciones fisicas o del cardcter del esclavo en venta. En el caso de
los nifios esclavos, se aclaraba su estado de salud y si ya habian tenido
las enfermedades contagiosas tipicas de la edad. El negrito que vendia
Juan Joseph Ballesteros “ha tenido ya viruelas, y sarampion, y no tiene
enfermedad ninguna”'’. En cuanto a los adultos, solfan destacarse otras
cualidades. Juana Belgrano Pérez anuncié que el negro que tenia en
venta: “es de buena conducta y muy fiel”!®. A su vez, el Dr. Joseph Pa-
checo, describe a su mulato como “sano y sin vicios”".

Los duefos podian incluir en el mismo aviso la venta de uno o de
varios esclavos pero, en la gran mayoria de los casos, se vendian indi-
vidualmente. Solo en cuatro casos se anuncié la venta en pareja o grupo
familiar. Se trata del matrimonio compuesto por los negros Patricio y
Dolores®, una mulata que se vendia con su hija de 5 afios?! y dos fami-
lias de esclavos compuestas por marido, mujer y un hijo pequeno®. En
el caso de las familias, existia la posibilidad de comprar al marido por
separado de la mujer y el hijo, que se vendian juntos.

También sucedia que el anunciante detallaba condiciones precisas
de venta. En dos anuncios diferentes se especificaba que los negritos se
vendian para fuera de la jurisdiccion de Buenos Aires?. Desconocemos
si se trataba del mismo esclavo, pero hay ciertas coincidencias que nos

1970. p. 88.

17 TM, 04-03 [sic, pro: 04]-1802, t. 2, p. (224).

18 TM, 29-11-1801, t. 1, p. (38).

19 TM, 16-09-1801, t. 1, p. (422).

20 TM, 04-03 [sic, pro: 04]-1802, t. 2, p. (224).

21 TM, 15-04-1801, t. 1, p. (70).

22 TM, 04-03 [sic, pro: 04]-1802, t. 2, p. (224) y 25-10-1801, t. 1, p. (500).
23 TM, 26-8-1801, t. 1, p. (378) y 04-10-1801, t. 1, p. (452).
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permiten sospecharlo: tanto el precio como las habilidades atribuidas
al negrito eran los mismos. Es probable que, ante la imposibilidad de
ubicar un comprador, su amo haya anunciado nuevamente la venta y, a
modo de aliciente, ofreciera venderlo “aunque sea al trueque de yerba,
maderas, grasa, sebo, cueros u otros frutos del pais”.

Otra préctica que podia servir para captar compradores era el ofreci-
miento de dar el esclavo a prueba, como anunciaron Joaquin Caamaio
y Pedro Argiielles*.

El caricter estipendiario de la esclavitud en Buenos Aires implicaba
que los esclavos estaban habilitados para —y eran obligados a— realizar
trabajos remunerados para terceros, con el fin de pagarle un tributo o
jornal a sus amos. La ventaja para el esclavo radicaba en la posibilidad
de guardar parte de su ganancia, la cual ahorraba para comprar su pro-
pia libertad o la de sus parientes cercanos y que constituia su “peculio
liberatorio™®. Esta situacion, segin E. Saguier, le conferia al esclavo
ciertos derechos, entre los cuales figuraba el de “reclamar la venta de si
mismo (papel de venta) cada vez que no se hallaba con su actual amo y
encontraba otro amo alternativo que le ofrecia mejores condiciones de
vida y trabajo”?. Quizds, el anhelo de mejorar su situacién podria expli-
car el peculiar aviso publicado en el Telégrafo Mercantil que detallaba
“una negra llamada Maria Luisa de Sola; esclava de Dofia Francisca
Xaviera de Sola, se vende en trescientos cincuenta pesos: se vende por-
que ella quiere, es de edad de 18 a 20 afios™”.

En los 50 anuncios publicados en el Telégrafo Mercantil, se ofre-
cieron un minimo de 63 esclavos. No es posible calcular la cifra exacta

24 TM, 06-05-1801,t. 1, p. (118) y 04-07-1802, t. 2, p. (460).

25 MiGUEL ANGEL RosaL, “Diversos aspectos relacionados con la esclavitud en el Rio
de la Plata a través del estudio de testamentos de afroportefios, 1750-1810” en Revista
de Indias, v. LVI, n° 206, Consejo Superior de Investigaciones Cientificas, 1996, pp.
222-223.

26 EpuArRDO SAGUIER, “La naturaleza estipendiaria de la esclavitud urbana colonial. El
caso de Buenos Aires en el siglo XVIII” en Revista paraguaya de sociologia, afio 26, n°
74, Centro paraguayo de estudios socioldgicos, enero-abril 1989, p. 46.

27 TM, 15-11-1801, t. 1, p. (548). El subrayado es nuestro.
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dado que el aviso de Domingo Maletas anunciaba la venta de “varios
criados™?, sin especificar el ndmero.

Al analizar la conformacién del grupo, notamos varias cuestiones
sobre las cuales quisiéramos detenernos. En primer lugar, predomin6
la venta de varones —43 en total (68,25%)— por sobre la de mujeres —20
en total (31,75%).

En segundo lugar, cuando consideramos las edades, notamos que
no figuraba en 20 de los avisos (31,75%). En los que fue incluida, so-
lia sefalarse una edad estimativa. A pesar de ello, observamos que la
mayoria de los esclavos en venta se encontraban dentro de dos grupos
de edades: de 10 a 19 y de 20 a 29 afios. Es decir, que estaban en plena
edad productiva. Los nifios mas pequefios —un varén de 22 dias, una
nifia de un afio y otra de cinco®— eran puestos en venta junto con sus
madres. Hallamos ventas de negritos o mulatos® solos a partir de los 10
afios. Los esclavos de mayor edad en ser ofrecidos a la venta fueron una
mulata “de 35 a 40 afios y de todos haceres™' y un esclavo de 40 afios,
pedn de campo, que trabajaba en la estancia del Pago de la Magdalena
la cual, por haber fallecido su duefio, también se vendia®?.

En cuanto a su configuracién étnica, los esclavos eran negros o mu-
latos. Predominaron los primeros, que representaban el 60,32%, mien-
tras que los mulatos, el 28,57% y los restantes 11,11% carecen de in-
formacidn al respecto. En pocas ocasiones se unié a la especificacion
étnica, una nocidn general de su procedencia, es decir, que algunos eran
negros bozales® —recién llegados del exterior— mientras que otros eran
negros criollos* —nacidos en América. La informacién mds concreta

28 TM, 11-04-1801,t. 1, p. (62).

29 TM, 04-03 [sic, pro: 04]-1802,t. 2, p. (224); 25-10-1801,t. 1, p. (500) y 15-04-1801,
t. 1, p. (70).

30 7™M, 11-07-1801, t.1, p. (270) y 20-05-1801, t. 1, p. (150).

31 TM, 13-06-1801,t. 1, p. (206).

32 TM, 24-01-1802,t. 2, p. (64).

33 Sirva de ejemplo el negro ofrecido por Juana Mantilla. TM, 14-02-1802, t. 2, p.
(112).

34 Por ejemplo, el maestro de primeras letras, Juan Mariano Ferrera, vendia “un negro
criollo... buen pedn de campo” en TM, 25-10-1801, t. 1., p. (500).
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sobre procedencia se encuentra en el anuncio de la negra Angela, que
era “hija de Buenos Aires”®.

También quisiéramos detenernos en el andlisis de las habilidades u
ocupaciones de los esclavos en venta. Debemos aclarar que se omitid
este dato respecto de 25 (39,68%) de los esclavos. Los oficios de los
restantes 38 esclavos revelan que se desempefiaban mayoritariamente
en el drea de los servicios (63,16%), aunque una buena proporcién se
empleaba en la produccién artesanal (23,68%), unos pocos se dedica-
ban a tareas propias del 4ambito rural (7,89%) y otros eran jornaleros
(5,26%).

Los varones presentaban una mayor diversidad ocupacional con res-
pecto a las mujeres. Cabe destacar que el 29,63% eran ofrecidos para
cocineros, seguidos de los grupos de zapateros, cocheros y peones de
campo que, cada uno, representaba el 11,11%. Ademds, se anunci6 la
venta de dos sastres, dos jornaleros, dos barberos, un peluquero, un
carpintero y un panadero. Es verdaderamente digno de destacar que uno
de los esclavos supiera escribir®®. A la mayoria se le adjudicaba una sola
ocupacién. Su formacion en el oficio podia ser avanzada o estar en sus
inicios*’. Sin embargo, habia esclavos con miltiples habilidades, como
por ejemplo, el negro que, amén de ser oficial completo de barbero,
“es...algo de peluquero, sabe tocar por musica flauta, obné [oboe] y
guitarra, echar piezas a medias pantalones con la mayor prolijidad’*.

En contrapartida, muchas de las mujeres anunciadas para la venta en
el Telégrafo Mercantil tenian habilidad para realizar més de una tarea,
por lo general vinculadas al servicio doméstico®, ocupacion declarada

35TM, 25-07-1802,t. 2, p. (508).

36 TM, 15-08-1801, t. 1, p. (354). Un indicio de que no era un fendmeno comiin, nos
lo proporciona M. A. Rosal quien, luego de analizar testamentos de personas pertene-
cientes a las castas —muchos de ellos ex esclavos— afirmé que: “la gran mayoria no sabe
firmar”. MIGUEL A. RosaL, “Diversos aspectos...”, 0b. cit., p. 222.

37 Teodora de Leiba y Vergara anunci6 la venta de un negro “oficial de barbero” TM,
15-07-1801, t. 1, p. (278). Mientras que el mulato que vendia Isabel Gascon sélo tenia
“principios de zapatero” TM, 14-02-1802,t. 2, p. (112).

38 TM,01-07-1801, t. 1, p. (246).

39 Sirva de ejemplo, la negra de Juan Pérez Martinez que “es lavandera, cocinera y
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para 7 (63,64%) de las 11 esclavas que conformaban el grupo. Dos de
las restantes eran ofrecidas para “todos haceres”, otra era costurera y
otra tejedora.

Solo las esclavas Micaela® y la mencionada Angela*, fueron anun-
ciadas como “criadas”. En el siglo XVIII y principios del XIX, este
vocablo comportaba varios significados que fueron analizados por S. L.
Diaz de Zappia**. Debido a la descripcion de sus habilidades, la autora
interpreté que en dichos avisos “criada” equivalia a sirviente domésti-
co. Sin embargo, esto no excluye otra interpretacion por la cual Micaela
y Angela pudieron haber sido “criadas de crianza” de sus amos, quie-
nes posiblemente intentaban realzar el valor de las muchachas ante un
potencial comprador interesado en adquirir esclavas fieles y confiables,
bien criadas en el seno de una familia respetable.

La esclava anunciada como costurera, era también lavandera y plan-
chadora®. Su venta corria por cuenta de Josepha Carballo quien, a su
vez, era costurera y seguramente la adiestrd en el oficio. La negra Dolo-
res, ya mencionada en este estudio, era “tejedora de lienzos, ponchos y
bayetas” y su marido, sastre**. Una feliz combinacién en una época en
la que buena parte de la ropa que vestian los portefios era producto de la
confeccién doméstica y artesanal®. En efecto, los avisos del Telégrafo

plancha medio regular”. TM, 14-02-1802,t. 2, p. (112).

40 TM Extraordinario, 10-09-1802,t. 2, p. (610).

41 “Sabe lavar, cocinar, planchar”. TM, 25-07-1802, t. 2, p. (508).

42 La autora distingue a los “criados de crianza” —personas que han recibido cuidados o
educacion de otro que los crié— de los “criados de contrata” —personas que son sirvien-
tes de otra—, o en el caso de esclavos, criados comprados. SANDRA L. Diaz DE ZAPpIA,
“Pervivencia de los criados en la Hispanoamérica del siglo XVIII: el Rio de la Plata”
en Temas de historia argentina y americana, n° 4, Buenos Aires, Universidad Catdlica
Argentina, ene-jun. 2004. pp. 14-18.

43 TM, 25-10-1801,t. 1, p. (500).

44 TM, 04-03 [sic, pro: 04]-1802,t. 2, p. (224).

45 N. R. Porro, J. E. Astiz, Y M. M. RospPIDE, Aspectos de la vida cotidiana en el
Buenos Aires virreinal, t. 2, Buenos Aires, Universidad de Buenos Aires, 1982. p. 334.
Si hemos de creerle a Mariquita Sdnchez de Thompson, la produccién estaba lejos de
satisfacer las aspiraciones de los portefios, puesto que manifestaba que “los sastres eran
lo mas malo” y los zapateros tampoco gozaban de su estima. MARIQUITA SANCHEZ DE
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Mercantil, nos dan noticia de 2 sastres y 3 zapateros esclavos puestos
en venta“s.

Entre las mujeres de servicio mds solicitadas también se encontra-
ban las nodrizas o amas de leche. En el Telégrafo Mercantil no halla-
mos ninguna esclava que estuviera en venta expresamente para tal fin,
aunque la mulata “que esta recién parida y se le muri6 la criatura”’ sin
duda era ofrecida para cumplir esa funcién. Encontramos evidencia de
la necesidad que tenian los portefios de comprar o contratarlas, en avi-
sos como el que sigue: “se necesitan varias [amas de leche] para com-
prar y conchabar”. A su vez, era comtn que mujeres, tanto esclavas
como libres, se ofrecieran en calidad de tales*.

La adquisicion de un esclavo no estaba al alcance de todos™. Su
precio era elevado y més atin en esta época en la cual se habian encare-
cido a causa de la guerra entre Espafia e Inglaterra®'. En practicamente
todos los anuncios constaba el precio de venta del esclavo en cuestion,
expresado en pesos fuertes y, frecuentemente, seguido de la expresion
“libres” o “libres de todo derecho”. Solo en 9 casos (14,29%) no se
especificé esta informacion.

El precio de venta promedio de los esclavos era de 269 pesos fuertes
para los nifios, 339 para las mujeres y 319 para los varones. El tnico
matrimonio sin hijos anunciado para la venta se ofrecia en 625 pesos
fuertes mientras que los matrimonios con un hijo se valuaban en un pre-

THoMmPSON, Recuerdos del Buenos Aires virreinal, Buenos Aires, Ene, 1953. p. 28.

46 Sastres: TM, 30-05-1801,t. 1,p. (174) y TM, 04-03 [sic, pro: 04]-1802,t.2,p. (224).
Zapateros: TM, 10-01-1802, t. 2, p. (36), 14-02-1802, t. 2, p. (112) y 23-05-1802, t. 2,
p. (336).

47 T™M, 15-04-1801,t. 1, p. (70).

48 TM, 25-04-1801,t. 1, p. (94).

49 TM, 08-04-1801,t. 1, p. (54).

50 Datos sobre los salarios de la época se encuentran en Jost M. MariLuz Urquuo, El
Virreinato del Rio de la Plata en la época del Marqués de Avilés (1799-1801) Buenos
Aires, Academia Nacional de la Historia, 1964, p. 356 y en Lyman L. Jounson, “Sala-
rios, precios y costo de vida en el Buenos Aires colonial tardio” en Boletin del Instituto
de Historia Argentina y Americana Dr. E. Ravignani, 3° serie, n° 2, Buenos Aires, Filo-
soffa y Letras. UBA, 1° semestre 1990.

51 Josg M. MariLuz UrQuuo, El Virreinato..., ob. cit.,p. 361.
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cio promedio de 825 pesos fuertes. Los esclavos vendidos en conjunto
no alcanzaban el precio promedio de los esclavos vendidos individual-
mente.

Las mujeres se vendian a un precio, en promedio, superior al de los
varones. Dado que se dedicaban a tareas similares, su precio no osci-
laba tanto. Quizas el factor determinante fuera la edad, puesto que las
menor valuadas eran también las mayores™. Ademads, siempre existia la
posibilidad de que las esclavas tuvieran hijos, con el consiguiente au-
mento del patrimonio de sus amos. Los nifios solian venderse a un me-
nor precio pero algunos igualaban y hasta sobrepasaban en valor a un
esclavo adulto, especialmente si habian superado las enfermedades tipi-
cas de la infancia y poseian alguna habilidad, como por ejemplo, saber
cocinar®, Los precios de los varones presentaban mayores variaciones.
Los esclavos que alcanzaron el precio maximo fueron un jornalero™, el
citado negro de Juana Belgrano Pérez> y un cocinero®. Mientras que el
varén menos valuado era un negro carpintero®’.

Su elevado valor también explica la preocupacion que manifestaban
sus amos cuando uno de sus esclavos se perdia. Y, dada la situacién,
probablemente acudian a diversos medios para lograr su recuperacion,
entre ellos, la publicacion de sus sefias particulares en el Telégrafo Mer-
cantil. Entre los avisos de pérdidas y hallazgos, encontramos el de Juan
Pintos quien habfa perdido “un negrito bozal como de 9 afios de edad
que estaba vestido con chamarra amarilla de bayeta y calzén largo de
jerga”®. En contrapartida, una vecina bien intencionada anuncié: “quien

52 Nos referimos a la negra perteneciente a Juan Pérez Martinez, TM, 14-02-1802,t. 2,
p. (112),y a la mulata del Comandante de Ingenieros, TM, 25-04-1801,t. 1, p. (94) que
rondaban los 30 afios. La excepcion fue la citada Angela de 16 anos, TM, 25-07-1802,
t. 2, p. (508).

53 TM, 26-08-1801, t. 1, p. (378), 04-10-1801, t. 1, p. (452) y 18-07-1802, t. 2, p.
(492).

54 TM, 24-01-1802,t. 2, p. (64).

55 T™M, 29-11-1801,t. 1, p. (576).

56 TM, 04-03 [sic, pro: 04]-1802,t. 2, p. (224).

57 TM,01-07-1801,t. 1, p. (246).

58 TM,04-07-1801,t. 1, p. (254).
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hubiere perdido un negro bozal ocurra por €l a la casa de Magdalena
Gutiérres en los Corrales de Miserere™’.

Por tltimo, quisiéramos aclarar que no solo los particulares eran
propietarios de esclavos, sino que estos podian pertenecer a institucio-
nes, ya sean religiosas o civiles. En efecto, Cabello y Mesa publicé un
aviso por el cual daba a conocer que la Intendencia de la Plata le habia
encargado la compra de un esclavo que supiera tocar instrumentos mu-
sicales, a saber, violin y clave®.

2.2. Aspectos econémicos y comerciales.
2.2.a) Propiedades inmuebles.

Buenos Aires experimenté un importante crecimiento demogréfico
durante el siglo XVIII, que se tradujo en la construccién de numerosos
edificios en respuesta a la crecida demanda de vivienda®'. Este proceso
unido a otro, gradual pero persistente, de cambio de mentalidad por
el cual se fue consolidando el concepto de propiedad privada y de los
derechos exclusivos del propietario del suelo, en detrimento del respeto
a la propiedad comunal®®, condujeron a transformaciones del mercado
inmobiliario portefio, especialmente en orden al volumen y al ritmo de
las transacciones de compra-venta.

En su andlisis del mercado inmobiliario urbano, E. Saguier explica
que la inversién en propiedades inmuebles constituia una forma de as-

59 T™M, 04-10-1801, t. 1, p. (452).

60 TM, 20-05-1801, t. 1, p. (150). En el afio 1801, el Cabildo de Buenos Aires ad-
quiri6 tres esclavos para clarineros. Acuerdos del Extinguido Cabildo de Buenos Ai-
res [A.E.C.B.A], Serie 1V, Libro LVIII, Buenos Aires, Archivo General de la Nacion,
1925. [Editado en CD-Rom por la Direccién General de Cultura de la Legislatura Por-
tefia, 2010], p. 74.

61 Segtin el informe elaborado por el administrador de la Aduana, Angel Izquierdo, en-
tre 1776y 1792 se construyeron mds de mil casas en la ciudad. Jost TorRRE REVELLO, La
casa en el Buenos Aires colonial, Buenos Aires, Ministerio de Educacién de la Nacién,
1952, pp. 32-33.

62 Maria 1. SEOANE, Buenos Aires vista por sus procuradores (1580-1821), Buenos
Aires, Instituto de Investigaciones de Historia del Derecho, 1992. p. 112.
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censo social para diversos grupos portefios, desde comerciantes hasta
libertos. Y demuestra que para los inicios del siglo XIX, no era raro que
las propiedades inmuebles cambiaran de duefio dentro periodos relati-
vamente cortos®.

Estos pudieron ser algunos de los motivos por los cuales los inmue-
bles fueron los bienes méas anunciados para la venta después de los es-
clavos®. Los avisos variaban en la cantidad y precision de los datos
que proporcionaban sobre cada propiedad. En la mayoria de los casos
indicaban el lugar fisico que ocupaba, las medidas, a quién pertenecia
y a quién se debia contactar para realizar averiguaciones o efectuar la
compra. Sin embargo, son pocos los avisos que incluian el precio de
venta.

Hemos localizado un total de 36 anuncios, aunque el ndmero de pro-
piedades en venta ascendia a 47, dado que algunos avisos comprendian
la venta de varios inmuebles. Entre los tipos de propiedades ofrecidos
las mds numerosas eran las casas, que representaban el 64,58% de las
propiedades anunciadas, seguidas de los terrenos (10,42%) y, luego, de
las quintas con casa (8,33%). También se ofrecieron dos terrenos edifi-
cados, dos sitios, una quinta sin especificarse si contaba con casa o no,
una chacra con casa y una estancia.

El caso mds llamativo de anuncio de venta multiple es el de Juan
Manuel Gonzilez de Sandobal quien ofrecié nada menos que 6 de sus
casas, situadas en diferentes barrios. Aparentemente, tenia cierta urgen-
cia por deshacerse de ellas ya que no solo publicé su venta dos veces
sino que, ademds, estipulaba “siempre que el comprador sea abonado,
aunque por ahora entregue solamente algiin dinero a cuenta de su valor,

63 EpuarRDO SAGUIER, “El mercado inmobiliario urbano y la movilidad social en la ciu-
dad rioplatense (siglo XVIII)” en Estudios sociales, aiio V, n° 8, Santa Fe, Universidad
Nacional del Litoral, 1° sem. 1995, p. 93.

64 Un motivo frecuente de venta de inmuebles era el fallecimiento de su duefio. En esos
casos el anuncio corria por cuenta de los herederos o de un albacea. Véase a modo de
ejemplo, TM, 24-01-1802, t. 2, p. (64), TM, 05-08-1801, t. 1, p. (336).
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o nada, quedando este a censo redimible, se le otorgard la correspon-
diente Escritura”®.

Pese a que las descripciones de las propiedades —cuando las habia—
eran bastante parcas, a veces se resaltaba alguna cualidad que las vol-
via especialmente atractivas. En este sentido, Juana Clavijo ofrecia una
casa “con vista al rio” y que incluia un “monte de naranjos chinos...
y de otras varias frutas y flores”®. La casa mas sobresaliente entre el
conjunto de las que se anuncid en el Telégrafo Mercantil es aquella en
la que vivia Manuel Joaquin de Toca que contaba con “cochera, caba-
lleriza, sitio y casita del frente”®’. Y, aunque el anuncio de venta no lo
reflejara, la “casa grande” que qued6 por la muerte de Facundo Pulido
y Prieto también era un edificio destacado®.

La manera en la que se estilaba describir la ubicacién de los inmue-
bles nos remite a una ciudad pequeiia, en la cual pocos edificios servian
de referentes para toda la poblacion, entre ellos, las iglesias, el convento
de las Catalinas y el Fuerte. Incluso, podemos inferir que la mayoria
de los portefios se conocian entre si. En los anuncios se mencionaba la
calle en la cual estaba sita la propiedad en cuestion pero, al no indicarse
la numeracién, se recurria a expresiones tales como: “a media cuadra
de la Iglesia de la Merced”®, o “sita...frente a la [casa] de D. Juan de
Arraga”™ y asi sucesivamente. Algunas casas no estaban ubicadas en
los mds propicios, puesto que las que se encontraban en las inmediacio-

65 TM, 05-09-1801, t. 1, p. (397-398).

66 TM, 19-08-1801,t. 1, p. (362).

67 TM, 29-11-1801,t. 1, p. (576). El anuncio indica que era Escribano de Cdmara de la
Real Audiencia de Buenos Aires y de su Acuerdo Real de Justicia.

68 TM, 08-08-1802, t. 2, p. (540). Pulido y Prieto fue Secretario de la Real Audiencia
y, seguin Osvaldo Otero, su casa “trae a la luz, el sistema social, el poder y la exterio-
rizacion del status del propietario”. También incluye una breve descripcion de la pro-
piedad en OsvaLpo OTERO, “Vivienda y poder: la sociedad urbana en el Buenos Aires
tardocolonial” en Nuevo Mundo Mundos Nuevos, Debates, 2010. [Disponible en http://
nuevomundo.revues.org/59287].

69 TM, 30-05-1801,t. 1, p. (174).

70 TM, 15-07-1801,t. 1, p. (278).
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nes de la zanja de Viera’”' debian recibir los hedores de la basura que,
por dictamen superior, se debia depositar alli’>.

No encontramos en el periédico avisos de alquiler de propiedades,
pero la existencia de habitaciones destinadas a este fin se constata a
través de anuncios como el publicado por Juan de Roxas, quien vendia
una casa con 4 cuartos de alquiler”.

Lamentablemente, la informacién brindada por los avisos del 7e-
légrafo Mercantil nos resulta insuficiente para analizar el valor de la
propiedad inmobiliaria urbana. Constan los precios de apenas 8 de los
inmuebles anunciados para la venta. Las casas variaban en precio desde
4.100™ hasta 4207 pesos, mientras que las quintas oscilaban entre 2908
pesos y 2 reales’™ y 800 pesos”’. A modo de orientacion, mencionamos
los valores promedio de las propiedades que, segin E. Saguier, ascen-
dian a 1294 pesos en 1801 y a 1455 en 18027,

Finalmente, quisiéramos mencionar los avisos referidos a la rifa de
importantes bienes raices y ganados que habian pertenecido al Ministro
oficial real de Montevideo, Joseph Francisco de Sostoa”.

2.2.b) Navegacion y comercio.

Ademads del trafico comercial con la metrépolis, los portefios ha-
bian logrado establecer vinculos con diversos mercados hispanoame-
ricanos y, hasta donde la autoridad real se los permitia, también con

71 TM,06-06-1801,t. 1, p. (190) y 11-04-1801, t. 1, p. (62).

72 “Bando del virrey de las provincias del Rio de la Plata, marqués de Avilés. Buenos
Aires, 16-09-1799” en VicTor TaU ANzOATEGUI [ed.], Bandos de buen gobierno del Rio
de la Plata, Tucumdn y Cuyo (época hispdnica), Buenos Aires, Instituto de Investiga-
ciones de Historia del derecho, 2004. p. 328.

73 TM, 25-07-1802, t. 2, p. (507). Véase también 01-08-1802, t. 2, p. (524).

74 TM, 15-07-1801, t. 1, p. (278).

75 TM, 11-07-1801, t. 1, p. (270).

76 TM, 05-08-1801, t. 1, p. (336).

77 TM, 10-01-1802, t. 2, p. (36).

78 EDUARDO SAGUIER, “El mercado inmobiliario...” en ob. cit., p. 93.

79 TM, 04-10-1801, t. 1, p. (452).
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otros paises, ya fueran independientes —como los EE.UU.— o colonias
bajo dominio de otras potencias. J. M. Mariluz Urquijo afirma que, para
fines del siglo XVIII, Buenos Aires “se habia convertido en uno de los
centros comerciales mas importantes de América”®.

Cabello y Mesa se proponia contribuir, a través de su periddico, al
fomento de la actividad comercial del virreinato, una de las fuentes
de su riqueza y progreso. A sabiendas de que el comercio estaba es-
trechamente vinculado a la navegacion, prometia suministrarles a los
comerciantes “una exacta noticia de cuantas embarcaciones nacionales
y extranjeras entren, y salgan por nuestros puertos, con sefialamiento
de su carga™®'. Dicha promesa se concret en los avisos de Entradas 'y
Salidas que informaban —algunos con mayores detalles que otros— el
nombre de la embarcacion, la fecha de su ingreso o la de su partida, su
lugar de procedencia o al que se dirigia, el tipo de navio, el nombre de
su capitdn o patrén y el de su duefio o fletador. En ocasiones también
aclaraban a quién iba dirigido el cargamento. De esta manera, conoce-
mos los nombres de un buen nimero de comerciantes y logramos un
atisbo de sus redes comerciales.

La expansion de la actividad comercial de Buenos Aires resulta evi-
dente a través de las paginas del Telégrafo Mercantil. Un indicio de ella
fueron los avisos publicados por compaiifas comerciales y financieras,
mediante los cuales ofrecian sus servicios al piblico. Se trataba, por
ejemplo, de la compaifiia de giro establecida por el comerciante nava-
rro Casimiro Francisco Necochea y el escribano Narciso de Iranzua-
ga, cuyo anuncio prometia a “las personas, que de América y Europa,
quisieran favorecerlos con sus confianzas, y las de sus amigos, podran
hacerlo, seguros en su desempeio”®?.

El movimiento en los puertos de Buenos Aires, Montevideo y En-
senada de Barragan era intenso. Las embarcaciones entraban y salfan

80 José M. MariLuz Urquuo, El Virreinato..., ob. cit., p. 127. La practica del con-
trabando servia para eludir las prohibiciones al intercambio internacional. Idem, pp.
127-158.

81 “Andlisis” en TM, t. 1,p. (13).

82 TM,04-04-1801,t. 1, p. (46). Véase también, 18-07-1802, t. 2, pp. (491-492).
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a diario®. El transito se llevaba a cabo entre Buenos Aires y Ensenada
de Barragdn, Gualeguay y Gualeguaychu. A ello, debemos agregar el
intercambio con lugares de la costa de la Banda Oriental®*: Montevi-
deo, Colonia de Sacramento, Santo Domingo Soriano, entre otros. Las
lanchas salian con cierta frecuencia con destino final en Paraguay®.
Existian vinculos comerciales con otros puntos de la América espafio-
la, como ser La Habana®®, pero también con la América anglosajona®’
cuyas embarcaciones llegaban al Rio de la Plata desde Boston o Provi-
dencia. Brasil® era otro destino frecuentado, a pesar de las tensas rela-
ciones entre Portugal y Espana. Fragatas y bergantines llegaban desde
y partian hacia puertos espafioles como el tradicional gaditano, el de
la Coruiia, Barcelona, Santander y Bilbao, amén de los que hacian lo
propio con otros puertos europeos, como ser Hamburgo. Y por dltimo,
las exdticas costas del continente africano también recibian la visita de
buques rioplatenses®.

Los productos intercambiados gracias a este intenso comercio eran
cueros, sebo, grasa y pesos fuertes por parte nuestra. Y de parte de los
demds paises: esclavos negros de Africa y Brasil®. También café, azi-
car y maderas provenian de este tltimo destino”'. Los preciados géneros
venian de Espafa, como también vinos y hierro®?. Cabe destacar que el
18 de abril de 1801, arribé a la Punta de Lara la fragata El Superior que

83 La chalupa la Diligencia viajaba a diario a Ensenada de Barragdn y podia transportar
hasta 600 cueros. TM, 06 y 13-05-1801,t. 1,p. (118) y (134).

84 TM,08-04-1801, t. 1, pp. (53-54).

85 Como ejemplo citamos la lancha Ntra. Sra. del Carmen y Animas podia llevar pasa-
jeros o cargamento a Santa Fe y Corrientes, antes de llegar a Paraguay. TM, 11-08-1801,
t. 1,p. (362).

86 TM,03-06-1801,t. 1, p. (182).

87 TM,22-04-1801,t. 1, p. (84-85).

88 TM,23-05-1801,t. 1, p. (158).

89 TM, 11-07-1802,t. 2, pp. (471-472).

90 TM Extraordinario, 1802, t. 2, p. (605).

91 T™M, 22-08-1802,t. 2, p. (572).

92 TM, 25-07-1802, t. 2, p. (508).
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trafa un importante cargamento de “19 cajones de muebles domésticos”
proveniente de los EE.UU.%

Se anunciaba la partida inminente de las embarcaciones con el fin
de que los comerciantes pudieran contratar el flete de productos loca-
les, caudales o, en pocas ocasiones, también pasajeros. Hasta que esto
sucediera, las naves permanecian en los puertos y sus tripulaciones se
mezclaban con la poblacién local y dejaban su impronta en la ciudad®.

Durante el conflicto bélico, disminuyeron el arribo y la partida de las
grandes embarcaciones mercantes, aptas para realizar largas travesias
maritimas, debido al riesgo que corrian de ser apresadas por el enemi-
go. Ejemplo de ello fue la fragata el Mentor la cual, anclada en el puerto
de Montevideo, esperaba la primera noticia de la paz para emprender el
viaje a Espaia y —aclaraba su aviso— “las personas que gustasen asegu-
rarse de buque para aquella feliz época, podran sin pérdida de tiempo
dirigir sus propuestas a su duefio”*.

Excepcionalmente, y por expresa orden del Virrey, se anuncié me-
diante el Telégrafo Mercantil que ciertas fragatas de guerra, con destino
a Cadiz, estaban autorizadas a transportar productos locales y tenian
abierto registro de caudales. Resulta interesante sefalar que las perso-
nas interesadas en embarcarlos en los navios la Asuncion y en la Paz
eran remitidas a la casa del citado Casimiro Necochea®.

En ciertas oportunidades, se estamparon anuncios de venta de
embarcaciones”, entre ellas, el remate puiblico, que anuncié el Con-
sulado de Buenos Aires, del paquebot San Juan Bautista, anclado en
Montevideo, “con sus cafiones, y cargamento, incluso los negros™.

93 TM, 22-04-1801,t. 1, p. (85).

94 Aunque trate de una época anterior consideramos validas sus observaciones para
1801-1802. Jost M. MariLuz Urquuo, “Catdlogo de los buques llegados al Rio de la
Plata (1700-1775)” en Temas de historia argentina y americana,n®2, ob. cit., pp. 96-98
passim.

95 TM, 20-06-1801, t. 1, p. (222).

96 TM, 31-01-1802,t. 2, p. (80).

97 Por ejemplo, la fragata espafiola, La Concepcion, TM,01-07-1801,t. 1, p. (246).

98 TM, 13-12-1801,t. 1, p. (601).
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Aunque muchos menos en cantidad, también encontramos anuncios
que ofrecian fletes por via terrestre. Este era el caso de las tropas de
carretas de Melchor Videla y de Félix Palma, que estaban préximas a
partir para Mendoza®. Gracias a un listado de precios corrientes pudi-
mos conocer el costo de contratacion del flete de carretas desde dicha
ciudad hasta Buenos Aires, que rondaba los 105 o 110 pesos'®.

El desarrollo de la actividad comercial debi6 haber generado bastan-
tes puestos de trabajo en Buenos Aires. Sin embargo, entre los avisos
del Telégrafo Mercantil, hallamos solo uno mediante el cual un joven
“natural del Paraguay, que sabe escribir bien y contar”'’! solicitaba em-
pleo en una casa de comercio.

2.2.c) Tiendas comerciales.

Los testimonios de los contemporaneos coinciden en resaltar la gran
cantidad de negocios, de todo tipo, que existian en Buenos Aires. Sirva
de ejemplo la observacion de Diego de Alvear y Ponce de Ledn sobre
las tiendas y pulperias “de que esta llena toda la ciudad, no habiendo
casa donde no se venda algo™'.

Los siete anuncios relativos a tiendas!®® de comercio estampados en
el Telégrafo Mercantil, se refieren a comercios que no elaboraban los
productos que vendian. Ademas, constan dos ejemplos de tienda-taller
en los cuales se combinaba la confeccion y la venta de un determinado
producto. El fin de los tenderos, al publicar sus avisos, era dar a conocer
al publico los articulos mds atractivos que tenian en venta en sus loca-

99 TM, 06-05-1801, t. 1, p. (118).

100 TM, 20-12-1801, t. 1, p. (622).

101 TM, 08-04-1801,t. 1, p. (54).

102 DieGo ALVEAR Y PoNCE DE LEON, Historia de D. Diego Alvear y Ponce de Leon,
documentado por SABRINA DE ALVEAR Y WARD, Madrid, Imprenta de Luis Aguado, 1891,
p-500.

103 NeLLy R. Porro GirarDI, “Las tiendas en el Buenos Aire virreinal I, IT y III” en
V'y VI Congreso Argentino de Americanistas, Buenos Aires, Sociedad Argentina de
Americanistas, 2005 y 2009 y en Epocas, N° 2, Buenos Aires, Universidad del Salva-
dor, 2008.
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les. Rara vez se publicé la venta de articulos usados'®. En las tiendas de
comercio que funcionaban como intermediarias se anuncio la venta de
papel'®, sombreros armados para tropa'®, medias de algodon'”’, pafiue-
los'®, diversas telas'® —algunas importadas, por ejemplo, de Barcelo-
na—, colchas''?, felpudos de esparto, loza ordinaria y algunos alimentos
como, por ejemplo, aceite o “ricos quesos de Flandes a 6 rs.”!'!. En los
talleres se confeccionaban botas y plomo en plancha''2.

Las frases mds utilizadas para atraer la atenciéon de los potencia-
les compradores se refieren a la calidad y al precio de los articulos
en venta, por ello, se repite que los productos son: de “excelente” o
“superior calidad”'”® o “de buen gusto” y que se los ofrece “a precios
equitativos”''*. El maestro botero fue incluso mas directo cuando anun-
cia que vendia “excelentes botas y baratas”''>.

Por dltimo, quisiéramos enumerar unos pocos avisos de venta que
remitian a establecimientos menos formales que los arriba menciona-
dos o, simplemente, especificaban la persona con la que habfa que tratar
sin aclarar si era propietario de una tienda o de cualquier otro estable-
cimiento destinado al abastecimiento. Entre los primeros se encuentran

104 Por ejemplo, la venta en la tienda de Echanagusia de las pertenencias de quien
fuera Gobernador del Archipiélago de Chiloé€ y que habia fallecido. 7M, 02-09-1801,
t. 1, p. (390).

105 Se trataba de papel florete y medio florete, que se ofrecia en la tienda de Cornet y
Prat, a 26 y a 22 y medio reales la resma. TM, 11-07-1802, t. 2, p. (473).

106 En la tienda de comercio de Manuel Bustamante. TM, 25-04-1801, t. 1, p. (94).
107 En la tienda de Cornet y Prat. TM, 11-07-1802, t. 2, p. (473).

108 Los paiiuelos eran de algodén pintado. Idem.

109 Bayetas y angaripolas en la tienda de Cornet y Prat, pafios y angaripolas de Barce-
lona en la de Llaballol y Cfa., lienzos y lanas inglesas “de todas clases” en la de Riera,
Ibidem.Y casimiras en la tienda de Bustamante, TM, 25-04-1801, t. 1, p. (94).

110 En la tienda de Cornet y Prat, TM, 11-07-1802, t. 2, p. (473).

111 En la tienda de Real de Azua, Idem.

112 T™M, 11-07-1802, t. 2, p. (474) y 16-09-1801, t. 1, p. (422) respectivamente.

113 Anuncios de Real de Aziia y de Jaime Llaballols, [bidem.

114 Avisos de Manuel Bustamante, TM, 25-04-1801, y Francisco Bosch, TM, 11-07-
1802, t. 2, p. (473).

115 ™M, 11-07-1802, t. 2, p. (473).
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la barraca''® de Juan Diaz en la que se vendia cal de piedra y el almacén
de Juan de Alagén, donde se podia comprar hierba fuerte y suave. Entre
los segundos, hallamos ventas de cueros'’, sebo y maderas''®.

2.3. Aspectos culturales.
2.3.a) La cultura material.

El crecimiento econdmico y comercial al que nos referimos en el
apartado anterior redundé en el enriquecimiento de ciertos grupos so-
ciales, que se abocaron a la biisqueda de confort y a la ostentacion de su
status social mediante determinadas practicas inaccesibles a la mayoria
como, por ejemplo, el uso de un coche. La posesion de este vehiculo
implicaba una inversion elevada en cuanto a su adquisicién y manteni-
miento: era imprescindible poder afrontar los gastos del cuidado y la
manutencion de las bestias que lo tiraban y de la contratacién o compra
—en caso de preferirse esclavo— de un cochero'”’. Durante el siglo XVII
hubo muy pocos, e incluso personas distinguidas tuvieron que recurrir
al alquiler de coches para ocasiones especiales, como eran las festivida-
des civiles y religiosas. Sin embargo, para el afio 1800, J. Torre Revello
consigna la elevada cifra de 73 propietarios de calesas, coches y carri-
coches en Buenos Aires'®.

Hallamos ocho avisos de venta de coches y dos que anunciaban la
necesidad de comprar, el uno, un coche “que pueda servir para la ciu-
dad, y para ir a menudo a las quintas de la Costa”'?! y, el otro, un juego

116 TM, 11-07-1801, t. 1, p. (270). Las barracas, al igual que las carretas, “se armaban
para la hora del mercado cada dia”. N. Porro GirARDI, N. “Las tiendas...(I)” en V Con-
greso Argentino de Americanistas, ob. cit.,p. 242.

117 Manuel Ruiz ofrecia cueros de nutria y de potro. TM, 04-07-1801, t. 1, p. (254).
118 Roque Noya ofrecia alfajia de cedro. TM, 14-03-1802, t. 2, p. (176). Labarreria
vendia cafas de Castilla al por mayor. TM, 16-05-1801,t. 1, p. (142).

119 Daisy Ripopas ArpANAZ, “La vida urbana en su faz puiblica” en A.N.H., ob. cit.,
p-111.

120 Jost Torre REVELLO, “Los coches en el Buenos Aires antiguo” en RAUL A. MOLINA,
[dir.], Historia, afio 1,1n°3, Buenos Aires, 1956, pp. 164-165.

121 TM, 13-06-1801, t. 1, p. (206).
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completo de guarniciones para coche'??. Entre los tipos ofrecidos se
encontraban el carricoche!?, el cupé!'** y el carreton de sopanda'?. Un
solo aviso incluia el precio de venta: los 600 pesos que pedia Josepha
Lascano por su cupé'*, dato que confirma lo antedicho sobre su elevado
costo.

La tnica noticia que nos transmiten los avisos de este periddico so-
bre el alquiler de coches proviene del anuncio de apertura de un café
—tema del que nos ocuparemos en detalle mds adelante— en el cual se
informaba al piblico que “para el 1° de julio [de 1801] estard concluido
un coche de 4 asientos para alquilar”'?’. Por otra parte, y en orden a
viajes de larga distancia, se ofrecieron lugares en un coche de retorno
con destino a Cérdoba'®,

Los avisos del Telégrafo Mercantil no nos brindan demasiada in-
formacion acerca del interior de las casas portefias de la época. Las
referencias se reducen a los muebles que vendia Juana Mantilla'®,y a la
mesa “con su piedra de hermoso marmol, fabricada en Madrid”'* que
ofrecia Juan Manuel Gonzélez de Sandobal. Recordamos que este tam-
bién anuncid la venta de 6 de sus casas y, ademads, una serie de objetos
de devocion: un altar portatil sin uso!®! y varias efigies entre las cuales
se destacaba la de San Francisco de Asis, que se movia a impulso de un
resorte'?2.

122 TM, 11-04-1801,t. 1, p. (62).

123 Uno usado estaba en la chacarilla de los franciscanos. TM, 15-04-1801, t. 1, p.
(70).

124 Se vendia con mulas, 7M, 15-04-1801, t. 1, p. (70).

125 T™, 22-07-1801, p. (294) y TM, 21-02-1802, t. 2, p. (128).

126 TM, 06-05-1801,t. 1, p. (118).

127 TM, 03-06-1801,t. 1, p. (182).

128 TM, 08-04-1801,t. 1, p. (54).

129 Se trataba de una escribania con cajones (80 pesos), dos comodas de cuerpo entero
(350 pesos el par), cuatro espejos (230 pesos) y un estante (38 pesos). TM, 11-07-1802,
t.2,p. (474).

130 TM, 05-09-1801, t. 1, p. (398).

131 Idem.

132 TM, 29-11-1801,t. 1, p. (576).
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Era muy frecuente encontrar piezas de plata y alhajas entre las per-
tenencias de los portefios, tanto las de las mujeres como las de los hom-
bres'**. El uso de tales objetos suntuarios quedo atestiguado en el Telé-
grafo Mercantil a través de los avisos de pérdidas y hallazgos. Gracias
a ellos, sabemos que Juana de la Bara encontrd, durante la procesion
del Sefior de la Columna, un “rosario de Iglesia, con cuentas y cruz de
oro”* y ofrecia devolvérselo a quien le diera las sefias. Lo mismo pro-
ponia Mercedes Haedo con respecto a la “sortija grande de crisolitas”!3
que hallé en la Catedral. Dado que algunos objetos eran de gran valor
—monetario o afectivo—, quienes los perdian buscaban la manera de re-
cuperarlos. Tal el caso del duefio de un “anillo con topacio grande, con
dos orlas de diamantes”'*® que ofrecia una gratificacion a quien se lo
restituyera. Dichos avisos nos invitan a reflexionar, por un lado, acerca
del aparente descuido de algunos portefios con respecto a sus pertenen-
cias de valor y, por el otro, de la buena predisposicion de sus vecinos
para devolverlas.

2.3.b) Educacion.

El principal establecimiento educativo de la ciudad era el Real Co-
legio de San Carlos en el que se dictaban cursos de latin, filosofia y
teologia. Para el nivel primario, existian distintas opciones: escuelas
conventuales o municipales, los Reales Estudios y los maestros particu-
lares de primeras letras'?’. Ademads, los avisos del Telégrafo Mercantil
nos proporcionan informacion sobre otros establecimientos educativos,
cuya apertura se publicaba para captar alumnos. Entre ellos, se encuen-
tra la escuela para niflas que se proponia inaugurar Josepha Carballo,

133 N. R. PorrO GIRARDI Y ESTELA R. BARBERO, Lo suntuario en la vida cotidiana del
Buenos Aires virreinal: de lo material a lo espiritual, Buenos Aires, PRHISCO-CONI-
CET, 1994.p.3 y ss.y pp. 112-113 respectivamente.

134 TM, 01-04-1801,t. 1, p. (38).

135 TM, 03-06-1801,t. 1, p. (182).

136 TM, 25-10-1801, t. 1, p. (500).

137 José M. MariLuz UrqQuuo, El Virreinato...; ob. cit., pp. 342-343.
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costurera reconocida en la ciudad, con el fin de ensefarles a coser y
bordar en todas sus variantes, “todos los rudimentos de religién, con al-
gunas lecciones de educacion fisica, y sobre las cuales reflejen, hablen
y obren las discipulas segtin el genio, temperamento e inclinaciones de
cada una”'3$,

También se anunci6 la apertura de dos escuelas dedicadas a lo que
podriamos denominar educacién especializada. Nos referimos, en pri-
mer término, a la escuela de pintura que Cabello y Mesa califico de
“una de las més dignas decoraciones de la Capital del Virreinato”. Este
establecimiento estaba a cargo de Joseph de Salas, pintor formado en la
prestigiosa Real Academia de San Fernando de Madrid, quien ofrecia
dictar clases en la casa de Diego Ramirez en el horario nocturno, por
dos pesos mensuales, o bien, en el domicilio del alumno por seis pesos
mensuales. El objetivo era atraer a una amplia gama de alumnos incluso
a “los oficiales y aprendices de todas artes y oficios y otros sujetos de
diferentes carreras y profesiones”®. Y, en segundo término, a la “es-
cuela publica de idioma francés” —establecida por superior decreto del
Virrey y con el beneplacito del Cabildo de Buenos Aires—'* que estaba
a cargo de Mateo Ducrini y funcionaba en la casa de Monica de Arze'*!.
Las clases estaban previstas a la mafiana y a la tarde y la cuota mensual
ascendia a 4 pesos.

La educacién técnica era impulsada principalmente por el Real Con-
sulado con el fin de formar personas idoneas para el ejercicio de diver-
sos oficios y profesiones. En orden a este ideal, y siempre atento a su
objetivo principal que era el fomento del comercio, patrocinaba la Aca-
demia de Ndutica. Mediante un aviso en el Telégrafo Mercantil invitaba
al publico interesado a presenciar, en las fechas y horarios detallados,

138 TM Extraordinario, 10-09-1802,t.2, p. (609).

139 TM, 16-09-1801,t. 1, pp. (416-417). A continuacion, Cabello y Mesa aproveché la
oportunidad de estampar un articulo sobre el origen y las principales caracteristicas del
arte de la pintura. No obstante, consideramos que el fragmento aqui citado constituye
un auténtico aviso.

140 TM, 17-01-1802, t. 2, p. (46). Segin el Acuerdo del 27-11-1801, Ducrini solicitaba
abrir una “escuela publica de lengua francesa y esgrima”. A.E.C.B.A., ob. cit., p. 74.
141 TM, 31-01-1802, t. 2, p. (80).
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los certamenes publicos de los alumnos'**. El evento era considerado de
suficiente importancia como para que el propio Virrey del Pino asistiera
a la dltima jornada para entregar el premio a los mejores estudiantes'*.

Por tltimo, la demanda de médicos competentes que habia en la ciu-
dad'* impuls6 al Protomedicato de Buenos Aires a ensayar actividades
de docencia y formacion profesional aunque, en su esencia, no era una
institucién con fines educativos. La cdtedra de Medicina dependia de
dicho tribunal y en el mes de marzo del afio 1802 anunciaba, a través
del Telégrafo Mercantil, que se encontraba abierta la inscripcion a di-
cho curso'.

Finalmente, quisiéramos abordar una cuestién que, si bien no estd
vinculada a la educacion, sin embargo, tiene que ver con el alto nivel
de instruccién de algunos profesionales residentes en Buenos Aires. Me
refiero al anuncio de venta de la libreria que habia quedado por muerte
del abogado Claudio Rospigliosi, valuada en 1400 pesos, suma elevada
que nos hace suponer que estaba bien nutrida, con obras de considera-
cién para la época'#®.

2.3.c) Diversiones.

A partir de los avisos del Telégrafo Mercantil podemos constatar
solo dos de los entretenimientos que estaban al alcance de los portefios
en la época virreinal. Nos referimos a aquellos lugares de reunion tan
caracteristicos de las urbes occidentales del siglo XVIII y que tanto
entusiasmaban a la poblacion de Buenos Aires: los cafés. Y a lo que el

142 TM,07-03-1802, t. 2, p. (160).

143 Dato extraido de la crénica publicada sobre el evento. TM, 21-03-1802, t. 2, p.
177).

144 El inglés, A. Gillespie, recalcaba la escasez de médicos y acotaba que los portefios
acudieron para ser atendidos por los médicos ingleses. ALEXANDER GILLESPIE, Buenos
Aires y el Interior. Observaciones reunidas durante una larga residencia, 1806y 1807,
Buenos Aires, Vaccaro, 1921.

145 TM, 07-03-1802, t. 2, p. (160).

146 TM, 15-07-1801, t. 1, p. (278). Daisy Riropas ArRDANAZ, “Libros, bibliotecas y
lecturas” en AN.H., 0b. cit. p. 251.
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inglés Alexander Gillespie dio en llamar “la diversion nacional”'*’ del
mundo hispéanico: las corridas de toros.

Los cafés portefios, de los cuales tenemos noticia a partir del afo
1759, comenzaron a multiplicarse durante el dltimo cuarto del siglo
XVIII. J. Torre Revello los considera uno de los “centros publicos de
reunién, para esparcimiento del vecindario”'* presentes en la ciudad. Y
D. Ripodas Ardanaz define, con mayor precision, que eran “marco del
ocio diario del sector masculino de distintos estratos sociales”'™. All{ se
bebia, se comian algunos confites, se conversaba, se jugaba y, hasta se
podia leer el periddico “de gorra”, como insinuaba el propio Cabello y
Mesa con tono critico''.

Son dos los establecimientos de este tenor que figuran en los avi-
sos del Telégrafo Mercantil. Uno de éstos brindaba nada menos que la
noticia de la inminente apertura de la “Casa café” que J. Torre Revello
identifica como habiendo pertenecido a Pedro José Marc6'*. Resulta
interesante la descripcién de los servicios que su duefio se proponia
brindar al publico: contaba con “mesa de billar, confiteria y botilleria”
ademads de “un hermoso salén para tertulia”. El edificio debié ser de
importantes dimensiones puesto que contaba con “sétano para mante-
ner fresca el agua en la estacién del verano” y admitia huéspedes que
se alojarian en “diferentes aposentos”. Como hemos mencionado, hasta
planeaba ofrecer un coche para alquilar. Ademads, como estrategia de

147 ALEXANDER GILLESPIE, 0b. cit. p. 94.

148 Se trata del café de Lucas Mora y Vicente Patricio. Dados los disturbios causados
en el vecindario por algunos asistentes a dicho establecimiento, se les mandé a sus
duefios que prohibiesen los juegos de envite, dados y banca, so pena de ser multados.
Archivo General de la Nacién, Bando del Gobernador interino del Rio de la Plata
Alonso de la Vega, 9 de agosto de 1759, sala IX, 8-10-2, folios 194-195.

149 J. Torre REVELLO, “El café en el Buenos Aires antiguo” en Logos, afio 11, n° IV,
Buenos Aires, Universidad de Buenos Aires, 1943. p. 228.

150 Daisy RipoDAS ARDANAZ, 0b. cit. p. 113.

151 “Analisis” en TM, p. (17).

152 J. Torre REvELLO, “El café ...”, 0b. cit., p. 230.
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captacion de clientes, anunciaba una promisoria velada de inaugura-
cion, “con famoso concierto de obligados instrumentos”!3.

El propietario de otro reconocido café, el francés Mr. Ramoén, tam-
bién eligid las paginas del Telégrafo Mercantil para comunicarle a su
clientela que en su establecimiento tenia a la venta “salsas inglesas...
de muy delicado gusto”'**y “regular cerveza”'>> con o sin botella. Tes-
timonios de contemporaneos nos han transmitido sus impresiones sobre
este establecimiento, e interesantes datos adicionales. En este sentido,
Mariquita Sanchez de Thompson nos revela que Mr. Ramoén instrufa
esclavos en las artes culinarias a pedido de sus amos y que preparaba
comidas en los hogares de quienes se lo solicitaban y “trafa todo lo
preciso de su casa y criados para servir”'**. En cambio, las experiencias
que relaté Ignacio Nuifiez nos muestran que, escasos afios después de la
desaparicion del Telégrafo Mercantil, el café de “don Ramén” presenta-
ba un costado mds oscuro: la concurrencia era heterogénea, abundaban
las peleas, los robos e, incluso, en el afio 1805, se produjo el asesinato
de una mujer, a pufialadas, en el patio principal del establecimiento'”’.

Ignacio Nuiez también aporta informacién sobre el otro popular en-
tretenimiento al que aludiremos a continuacion: los toros. Entre sus ob-
servaciones afirmo que los portefios eran muy afectos a este espectaculo
al que acudian en familia'®.

En el Telégrafo Mercantil consta el anuncio de la primera corrida de
toros que se llevo a cabo en la nueva plaza del Retiro, el 14 de octubre
de 1801, en el marco de las celebraciones en honor del cumpleafios
del Principe de Asturias'’. A pesar de que encontramos otros avisos

153 TM,03-06-1801, t. 1, p. (182).

154 TM, 08-08-1802, t. 2, p. (540).

155 TM, 11-07-1802,t. 2, p. (474).

156 MARIQUITA SANCHEZ DE THOMPSON, 0b. cit., p. 27.

157 IoNacio NUREz, Autobiografia, Buenos Aires, A.N.H., 1996. pp. 57-58. Estas im-
presiones parecen fidedignas puesto que, a partir del afio 1804, los bandos de buen
gobierno prohiben los juegos de azar en los cafés y otros lugares ptiblicos por los desor-
denes que causaban. Victor Tau ANzoATEGUI [ed.], 0b. cit., pp. 331-342, passim.

158 IeNacio NUREZ, 0b. cit., p. 54.

159 TM, 11-10-1801, t. 1, p. (468). Otras ocasiones festivas que merecieron la celebra-
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relativos a dicho especticulo, solo este contiene el detalle de los tipos y
precios de asientos que se ofrecian. Los mds caros eran los palcos que
valian 4 pesos y estaban destinados a los miembros mas destacados y
pudientes de la sociedad portefia'®, entre ellos, el propio Virrey y los
miembros del Cabildo'®'. Los otros asientos valian desde 2 reales hasta
medio real, dependiendo de si se trataba de la valla, del primer asiento
de la grada o de los restantes y si se encontraban a la sombra o al calor
del sol. Al final se aclaraba que la entrada comun a la plaza valia 2
reales'®?.

En los demas avisos, a la informacion sobre la préoxima lid taurina,
se agregaba el detalle de lo recaudado en concepto de entradas, el mon-
to de los gastos y la ganancia neta que habia resultado de la anterior.
La informacién era de importancia dado que las ganancias obtenidas
a partir de estos espectdculos solian invertirse en el sostenimiento de
obras de caridad. Gracias a estos balances, sabemos que aquella prime-
ra corrida de la Plaza del Retiro redund6 en una ganancia de 1129 pesos
7 reales. Fue la mayor recaudacion obtenida en una lid de las que se
realizaron desde ese 14 de octubre hasta el 17 de diciembre del mismo
aio. Desconocemos lo sucedido en fechas posteriores ya que, a excep-
cién de la corrida anunciada para el 28 de diciembre!®*, no se volvié a
estampar informacidn relativa a los toros en el periddico.

cién de corridas de toros fueron: la fecha del santo del rey y las de su cumpleaiios y el
de lareina. TM,01-11-1801,t. 1, p. (516),08-11-1801,t. 1, p. (532) y 29-11-1801,t. 1,
p. (576). La festividad del santo patrono de la ciudad, también solia incluir corridas de
toros. JuaN C. GARAVAGLIA, “Del Corpus a los toros: fiesta, ritual y sociedad en el Rio
de la Plata colonial” en Anuario IEHS, n°16, Tandil, Universidad Nacional del Centro,
2001. p.401. Sin embargo, no hallamos referencias de ello en el Telégrafo Mercantil ni
en las actas capitulares correspondientes a los afios 1801-1802.

160 El orden en que se ocupaban los lugares en el palco reflejaba las jerarquias sociales
y, su alteracién injustificada, era una cuestién que provocaba conflictos. ANGELA FERr-
NANDEZ Y LAaura CABREJAS, “Las corridas de toros en el Buenos Aires colonial (1730-
1830) en CarLos Mavo [dir], Juego, sociedad y Estado en Buenos Aires (1730-1830),
La Plata, Universidad Nacional de La Plata, 1998. pp. 102-106.

161 IoNacio NUREZ, 0b. cit., p. 54.

162 TM, 11-10-1801, t. 1, p. (468).

163 TM, 20-12-1801, t. 1, p. (624).
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3. Palabras finales.

La informacién que nos han proporcionado los avisos del Telégrafo
Mercantil nos ha permitido, gracias a la variedad y cantidad de datos,
analizar diversos aspectos del Buenos Aires virreinal. Nos han dejado la
impresion de una ciudad que estaba en pleno crecimiento, pujando por
conquistar un nivel de brillo y bienestar del cual todavia carecia. Fue-
ron indicios de este desarrollo su importancia como centro comercial,
con su puerto habilitado para el intercambio con la metrépolis y otras
naciones, y la sorprendente cantidad de negocios mayoristas y mino-
ristas que constituian un elemento llamativo en el paisaje urbano. Esta
ciudad indiana —atin modesta en comparacién con México y Lima— iba
transformando su fisonomia por el incremento de la construccién de
viviendas y la preocupacion por parte de las autoridades de asear los
espacios publicos y de organizar y racionalizar el funcionamiento de los
servicios urbanos.

La poblacion no era ajena a las transformaciones sino que las gene-
raba, mudando de aspecto y de gustos que marcaban el ritmo del cam-
bio de la ciudad. Los coches, los criados negros, lo suntuario, tentaba la
imaginacidn de los portefios. La vida social y cultural se renovaba y se
enriquecia con los aportes de nuevos establecimientos como los cafés
y las escuelas de pintura y francés. El mismo Telégrafo Mercantil era
una elocuente prueba de progreso y modernizacion. La capital virreinal
habia comenzado a descubrir su gran potencial. €
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